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Rimbalzo della Cina
oltre le attese: il mercato
globale torna a correre

Scenari 2021. 1 dati dell’export svizzero di aprile confermano l'inversione
di tendenza anticipata dai report degli analisti e dai risultati dei gruppi del lusso

Giulia Crivelli

n astrolabio ebraico del
1345 eilcronometrodella
Beagle,lanavesullaquale
Charles Darwin compi, a
partire dal 1831, il viaggio
cheloportoascrivereillibrochelore-
se immortale, L’origine delle specie.

Sonoidue strumentilegati allami-
surazione del tempo inseriti da Neil
MacGregor nel saggio La storia del
mondo in cento oggetti (Adelphi). Ma
sono anche due simboli della nostra
attualerealta: primo, perché mostra-
noil fascino, Pimmortalita, potrem-
modire, dellamisurazione meccanica
del tempo, che nemmeno la rivolu-
zione digitale e riuscita a cancellare.
Come se continuare a inventare e
portare sudisé - eil caso degliorologi
dapolso - strumenti creati dall’inge-
gnoedallemanidell’'uomocifacesse
sentire, almeno in piccola parte, pa-
dronidel nostro tempo. Il secondo va-
lore simbolico dellasceltadi MacGre-
gor elegatoall’astrolabio del1345, co-
struito in Spagna e che a primavista
sembra un antico orologio da tasca:
unoggettoin cuiil sapere degliastro-
nomi greci classici si combina con i
contributi dei dotti musulmani, ebrei
ecristiani, tutto nel palmo diunama-
no. Quasi a dire che i segnatempo
parlano un linguaggio davvero glo-
bale, qualcosa di cui abbiamo estre-
mamente bisogno.

Globale continua a essere il suc-
cesso degli orologi, in particolare
meccanici e dialtagamma: nel 2020
il mercato ha inevitabilmente avuto
una flessione e quello degli orologi
svizzeri, che rappresentano oltre il

50% del fatturato mondiale del settore
e vengono esportati per il 90%, ha
perso oltre il 20%, tornando ai livelli
del2o11eappenasopraal2008,l'an-
nus horribilis dell’'ultima crisi finan-
ziaria mondiale, quella post crac di
Lehman Brothers, come documenta-
todalreportdi Morgan Stanley, pub-
blicato in marzo in collaborazione
con LuxeConsult.
Maneiprimiquattromesidel 2021
si e avuto un forte aumento del-
I'export elvetico, fin sopra le attese:
impressionante il dato del solomese
di aprile rispetto al 2020 (+446,1%),
ancheselaFederazione dell'industria
orologiera svizzera (Fh) preferisce
prendere come base di comparazione
l'aprile del 2019, perché nel 2020
c’erano lockdown praticamente
ovunque, Cinacompresa. L’aumento
complessivo risulta cosi “solo” del 2%,
confermando pero, secondola stessa
Fh, il primo segnale di ritorno alla
normalita. A trainarelaripresasono,
come per moltialtri settorie per’eco-
nomiaglobale, Cina e Stati Uniti: nel-
I'aprile 20211’export di orologi svizze-
riécresciuto, rispetto allo stessomese
del2019,del 75% e del 14,6%. Peripri-
mi quattro mesile percentuali sono,
rispettivamente, +72,2% € +20,5%.
Ancora negativi i dati per Francia e
Italia, trai primi dieci mercati per gli
orologisvizzeri,che continuanoari-
sentire dell’assenzaditurismoe, con-
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Dal 2021 al 2025 il Cagr
delle vendite mondiali
saradel 4,7%,

negli Stati Uniti la spesa
pro capite piu alta

trariamente a Stati Uniti e soprattutto
alla Cina, solo ora iniziano a vedere
l'uscita dal tunnel del Covid, che do-
vrebbe portareaunaripresadeicon-
sumiinterni. Nel nostro Paese, in par-
ticolare, cisono moltissimi collezio-
nisti e alcuni dei migliori retailer dial-
tagamma(sivedal’articoloafianco).

Daunaltroreport, quello di Stati-
sta,arrivanoindicazioniperil futuro
abreve e medio termine: il mercato
globale degli orologi dovrebbe cre-
scereaun Cagr (tassomedioannuale)
del 4,74% da qui al 2025. Le vendite
maggiori saranno in Cina (14,6 mi-
liardididollari previstiperil 2021, su
untotale globale di 62,4 miliardi), ma
laspesa pro capite per orologi piti alta
restera quella degli Stati Uniti.

Un altro segnale positivo, che ha
portato alcunianalistiad alzarele sti-
me del settore gia per quest’anno, So-
no i risultati del primo trimestre di
Lvmh eKering e dell’esercizio fiscale
Richemont, uno dei tre piti grandial
mondonell’altagamma (insieme ap-
puntoaLvmh eKering), maprimoas-
soluto nell’alta orologeriae gioielle-
ria, poiché hain portafoglio Cartier —
terzo marchio piuvenduto al mondo
dopo Rolex e Omega - e, tra gli altri,
Iwc, Vacheron Constantin, Panerai,
Lange&Soehne e Piaget. Il 21 maggio
idatidell’eserciziofiscale 2020-21di
Richemont hanno indicato un utile
netto in crescita del 38% a 1,289 mi-
liardidieuro. Dato superiore alle atte-
se degli analisti che stimavano utili
per 821 milioni, risultati che hanno
portato Luca Solca di Bernsteinad al-
zare il giudizio su Richemont e sul
gruppo Swatch a outperform.
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Presentazioni
digitali come
base per il mix
del futuro

Fiere virtuali
Le reazioni dei dealer

Paco Guarnaccia

al 7 al 13 aprile scorso
D giornalisti, blogger spe-
cializzati, rappresentanti
diogni mezzo di comunicazione
e concessionari hanno acceso i
loro device per assistere alle
presentazionial 100% in digitale
dei 38 brand presenti alla fiera
di Watches and Wonders di Gi-
nevra. Un’operazione dettata
dalla necessita del momento,
certo. Ma qual ¢ il bilancio di de-
aler e concessionari?
Francesco Hausmann e Bene-
detto Mauro, co-amministratori
delegati di Hausmann & Co. di
Roma dicono: «Al di la di alcuni
intoppi tecnico-organizzativi, si
e trattato diun esperimento inte-
ressante che pero non puo sosti-
tuirele fiere di settore. Le presen-
tazioni delle novita non si esauri-
scono con il vedere gli oggetti.
Facciamo diverse valutazioni
sulla base di molti altri aspetti
che percepiamo solo stando a
contatto con gli operatori del
mercato. Comunque € stata
un’esperienza utile dal punto di
vista della focalizzazione e del-
I’attenzione verso un singolo
prodotto». Guardando al futuro,
Hausmann e Mauro spiegano: «Si
potra certamente ripetere, mi-
gliorando alcuni aspetti e affian-
cando questa possibilita alla fiera
in presenza, che € unasortadi ce-
lebrazione, in contemporanea,
per tuttiipartecipanti. Apprezza-
bile ¢ stato lo sforzo produttivo
dei video e I'utilizzo di tecniche
professionali come fossero dei
trailer. Alcuni marchi hanno fatto
meglio di altri, ma nel complesso
ci e piaciuto. Positivo anche -
concludono —aver avutola possi-
bilita di interagire direttamente
coniboard delle case madri».
—Continua a pagina 2

Occorrono sei mesi di lavoro
prima che un orologio A. Lange
& Sohne funzioni perfettamente.

Poi viene smontato di nuovo.

Il LANGE 1 CALENDARIO PERPETUO & un
segnatempo per intenditori che apprezzano la
differenza nei dettagli. Tipico di Lange, l'orologio
viene montato due volte per assicurare la massima
qualita. La configurazione decentrata del quadrante
e l'anello periferico dei mesi caratterizzano il
design del LANGE 1 CALENDARIO PERPETUO.
Un‘altra peculiarita e rappresentata dall'indicazione
della fase lunare con indicazione giorno/
notte integrata. Il nuovo modello ¢ disponibile
in oro rosa o, limitato a 150 esemplari, in
oro bianco. www.alange-soehne.com
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