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Icone. Il marchio resta saldamente della famiglia Stern,
che ha deciso di celebrare il nuovo negozio nella Capitale
e la partnership con Hausmann & Co. con una collezione speciale

Patek Philippe

difende l'esclusivita
¢ omaggia Roma

Chiara Beghelli

osa fadiventare unoro-
logio il piu costoso al
mondo? Una grande e
piccola suoneria, una
ripetizione minuti, un
calendario perpetuo
condisplay dell’anno a quattro cifre,
un indicatore di giorno e notte, una
cassa da 47 mm che contiene due oro-
logi, uno sul fronte e uno sul retro: so-
no solo alcune delle caratteristiche
dellaversione speciale del Grandma-
ster Chime di Patek Philippe battuta
perlacifrarecord di 31 milioni di dol-
lari(chelorendeappuntoil pit1 costo-
so di sempre) all’edizione 2019 del-
I'astaOnly Watch, chesié tenutaa Gi-
nevralo scorsog novembre per racco-
gliere fondi da devolvere alla ricerca
contro la distrofia muscolare.

Un orologio unico che esprime e
conferma efficacemente I'attrattivita
Patek Philippe per gli appassionati di
segnatempo. Lamanifattura resta or-
mailasola, fraigrandi marchi,aesse-
re controllata da una famiglia, gli
Stern, che larilevarono nel 1932: per
questo nonvengono diffusi dati uffi-
cialidibilancio, elastima del fattura-
to 2018 di Vontobel corrisponde a
1,455 miliardi di franchi svizzeri (pari
acirca1,3 miliardidieuro), in crescita
del 7% rispetto all’anno precedente.
Dal 2009 alla guida dell’azienda c’e
ThierryStern, 49 annie quarta gene-
razione dellafamiglia, cheanche que-
st’anno, in maggio, & tornatoanegare
fermamentela possibilita di una ces-
sione del marchio, che ében consape-
vole dellasuaappetibilitamachege-
stisce produzionee distribuzione con
ponderata selettivita.

Per questo, per esempio, Sternnon
cede alla tentazione di soddisfare le
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La nuova boutique.
Al centro Thierry Stern, presidente
Patek Philippe, fraidue ceo di
Hausmann & co.

Edizione limitata.

Uno dei 25 esemplari del modello Ore
del mondo (ref 5230R) con quadrante
rosso porpora, colore simbolo di Roma

crescentirichieste delmercatoperun
aumento della produzione del mo-
dello Nautilus in versione acciaio,
poiché potrebbe in qualche modo ab-
bassare il senso di esclusivita del
marchio, come lui stesso harivelato
inunarecente intervistaa Hodinkee.

E sempresecondolastessalogica,
Patek Philippe ha apertola sua prima
boutiquea Roma in partnership con
unostorico collaboratore, Hausmann
& Co., che ha investito circa 200mila
euronel progetto (laboutique e disua
proprieta) e che proprio nel 2019 ha
raggiunto i 225 anni di attivita nella
Capitale: «Rientra nella nostra politi-
ca celebrare i nostri partner di piu
lungo corso - haaffermato Stern, per-
sonalmente intervenuto all'inaugu-
razione del negozio di 130 metriqua-
dri su via Condotti lo scorso 16 set-
tembre -, ma ci siamo posti comun-
que un limite per le collaborazioni».

Unascelta che confermalaseletti-
vitadi Pateke chesie concretizzatain
una collezione in edizione limitata
dedicataa Roma, giocata sulla costru-
zionelessicale delnumero 225 e com-
posta dunque da due orologi pezzi
unici “Rare Handcraft” con quadrante
insmalto cloisonné raffiguranti Piaz-
za di Spagna e Castel Sant’Angelo (re-
alizzati con 65 e 51cm difilo d’oro, con
22 e 14 colori di slamtlo passati alla
cottura nove volte a 820 gradi); 100
esemplaridi Calatravaref 5296, dicui
soinororosaesoinorobianco, con
quadranti inediti che indicano il 12
con cifreromane, e 25 esemplari “Ore
del Mondo” ref5230R con quadrante
al centro guillochéa mano colorrosso
porpora, simbolo di Roma, e indica-
zione diRoma sul disco ¢ dei fusiora-
ri. Suognifondo cassasitroval'inci-
sione “Hausmann& Co. 1794-2019”.
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