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E scoccato un tempo d'élite nella Capitale
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Patek Philippe, Watch

il Giornale ﬂi

“-  Sfida di Forza Italia:
A (Tasse, tetto al 30%»

Fabrizio Rinversi

W Un altro gioiello s'incastona
in una strada leggendaria quale
via dei Condotti a Roma, a due
passi da Piazza di Spagna, dalla
Barcaccia, dalla scalinata di Tri-
nita dei Monti: al civico 28, ha
aperto i battenti, infatti, labouti-
que di Patek Philippe, realizzata
in partnership con Hausmann &
Co,, riferimento assoluto dell'al -
ta orologeria capitolina, e non
solo, considerato un credito in-
terazionale tale da richiamare
clientela d'élite da tutto il mon-
do. Sitratta, dunque, del consoli-
damento e della conferma di
una liaison di lunga datatradue
«firme» rappresentative di presti-
gio e di eccellenza. Afferma con
soddisfazione, Benedetto Mau-
ro, co-amministratore, con Fran-
cesco Hausmann, del gruppo
Hausmann &amp; Co. (due pun-
ti vendita multibrand in via del
Corso 406 e in via del Babuino
63, laboutique Rolexe, ora, quel-

E scoccato un tempo d’élite nella Capitale

HAUSMANN & CO. E PATEK PHILIPPE

Due eccellenze dell’baut-de-gamme orologiero, insieme, per la gioia degli appassionati

ladiPatek Philippe): «La collabo-
razione con la Maison ginewrina
risale al 1897 (una TimeLine af-
Jissa nel corridoio di accesso alle
diverse sale di vendila, ne ricor-
da la diverse tappe, ndr). Patek

Philippe, a quel tempo, produs-
se un orologio da tasca in oro
raffigurante le armi della fami-
glia di un nostro importante
cliente, il Barone di Sendal, di-
pinte in smalto sul coperchio del-

RAFFINATI Boutique Patek
Philippe a Roma, sala
centrale. Patek Philippe Ore
del Mondo in ororosa, 25
pezzi:inrosso e indicata la
citta di Roma

la cassa. Oggi, la scelta di affidar-
ci laloroboutique monomarca a
Roma ci rende ancora pil orgo-
gliosi». Nei 130 metri quadrati
dellaboutique, distribuiti sudue
piani, si trovano materiali iconi-

¢ rappresentativi del corporate
design di Patek Philippe, come
lacrema Marfil e Emperador per
i marmi delle pavimentazioni,
oppureil palissandro delle Indie
per le boiserie, a generare un'at-
mosfera calda e accogliente, in
linea con il concept del brand
ginevrino, evidente, ad esempio,
nei pannelli con le croci di Cala-
trava in ottone brunito, che fin
dall'entrata, intarsiate nel mar-
mo dei paviment, accolgono il
cliente all'interno del flagship
store. In occasione dell'apertura
della Boutique Patek Philippe, si
¢ celebratoanche il 225° anniver-
sario di Hausmann & Co. e la
Maison ginevrina, in tal senso,
havolutorealizzare una collezio-
neinedita di segnatempo in edi-

zione limitata dedicata alla cita
di Roma. Giocando sulla costru-
zione icale del numero 225,
sono stati ideati: 2 orologi della
collezione Rare Handcraft con
quadrante in smalto cloisonné
raffiguranti Piazza di Spagna e
Castel Sant'Angelo, entrambi
pezzi unici; 100 esemplari della
collezione Calatrava, ref. 5296
(automatici, calibro PP 32:
50 in oro rosae 50 in oro bianco,
con quadranti che indicano le
ore 12acifraromana con un'ine-
dita forma concava; 25 pezzi del-
la collezione Ore del Mondo, ref.
5230R (automatidi, calibro PP
240 HU), in oro rosa con qua-
drante al centro «guilloché a ma-
no» sulla tonalita rosso porpora,
colore della capitale, e indicazio-
ne della citta di Roma sul disco
dei fusi orari (in luogo del «radi-
zionale» inserimento di Parigi).
Pronunciando in sequenzale ci-
fre delle tre serie limitate, ossia,
due-cento-venticinquen, si ottie-
ne il suddetto numero 225.




