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Francesco Hausmann

Due secoli di storia
tra orologi e lancette

La Roma del lusso passa per i loro negozi

Claudio Lo Tufo Archivio

Dueimmagini  prestigiose e turistiche della

I Perdere il senso del tempo  d’epoca

inunnegozioHausmann&Co  chemostrano  to con gli americani, oggi & il

sembra impossibile, eppure |ingresso
accade. Sopratutto se sei in  egliinterni

compagniadiFrancescoHau- g negozio

smannultimagenerazionede-  gjvia del

gli orologiai simbolo dellaRo-  Corspaperto  ta di mercato, quella orienta-
ma che ama il lusso. L'erede 45 Ernst
della storica famiglia raccon- a3 smann
eHermann
Frielingsdorf

ta: «La storia del nostro nego-
zio & costellata da due grandi
famiglie,lamiaequel-
ladeinostrisociiFrie-
lingsdorf. Siamoinsie-
me dal 1891, quando
ErnstHausmannsias-
socio con Hermann
Frielingsdorf creando
la Ditta Hausmann &
Co».

Da allora una storia
disuccessiche giunge
finoagliattualiammi-
nistratori, Francesco
Hausmanne Benedet-
toMauro. Oggilostori-
co negozio di via del
Corso ¢ un vero colos-
so dell’orologeria di
lusso, che rappresen-
ta marchi di prestigio
come Patek Philippe,
Rolex, A. Lange & So-
ne, Cartier, Vacheron
Costantin. Francesco
Hausmannhaunpas-
sato come ufficiale
dei carabinieri
un’esperienza  che
«mihapermesso»rac-
conta«dicomprende-
re le gerarchie e che
risultata molto utile
nella gestione
dell'azienda.  Oggi
non siamo pittun’im-
presa familiare, il no-
stroobiettivo eraquel-
lo di trasformare
I'Hausmann & Co in
un’azienda moderna
in grado di affrontare
il mercato in anni di
crisi e di essere sem-
prepiuslegatadalledi-
namiche familiari».
Da qui la voglia di aprire nuo- » €
ve realta, con la creazione di Gl ?”‘?H'
due nuovi punti vendita, uno < dell’'ultima
inviaCondottil'altroinviadel |~ collezione

Babuino, che sono andati ad = dellastorica

aggiungersiallastoricasededi  dittache
via del Corso. «Si tratta diuna  detieneil

Gioielleria

tale posizionarsi nelle vie piit
citta. Peranniabbiamolavora-

tempo dei paesi emergenti in
particolare la Cina, il negozio
diviaCondotticihadatorisul-
tati impressionanti». Una fet-

le, che ha coperto il drastico
calo degli acquirenti italiani.
Una sostituzione vantaggio-
sa, come spiegalo stesso Hau-
smann: «Oggi la no-
stra clientela stranie-
rahaavuto un’ascesa
superiore al calo di
quella italiana, per-
mettendoci una cre-
scitadifatturato signi-
ficativa. Il problema
che la perdita della
clientela locale, an-
cheinquestasituazio-
ne di vantaggio, resta
un rischio. Nel 2001
subito dopolacaduta
delle "Torri Gemelle"
ho visto sparire in un
batter d’'occhio la
clientela americana,
ugualmente potreb-
beaccadereconicine-
siperquestonondob-
biamo mai sederci e
pensare a nuoviinve-
stimenti, per far cre-
scere, anche fuori da
Roma, lanostraattivi-
ta». Resta da capire
perchélaclientelaita-

ra:«Nonesolounpro-
blemadisoldiedicri-
si economica, le leggi
nel settore del lusso
sono diventate sem-
pre pilt stringenti e
nonmiriferiscoallari-
duzione dell'uso dei
contanti, ma al fatto
che oggi se un italia-
no compra un orolo-
gio in uno dei nostri
negozi noi siamo co-
stretti, qualora superi
unadeterminatacifra, asegna-
larlotramiteil codice fiscale. E
inaccettabile chelo Stato chie-
da anoi di essere controllori,
sopratutto perchénellacomu-
nita europeacisonomoltipae-

liana sia sparita dal yjadel Babuino

mercato, Hausmann | yftimo in ordine di tempo

ha una risposta chia= . ogpita al suo interno il laboratorio
diassistenza ed & un vero e proprio
gioiello tecnologico grazie

al MicroTiles by Christie digital
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ChiSono
Francesco
Hausmann

e Benedetto
Mauro sono
allaguida
diunadelle
pitiimportanti
orologerie
d’ltalia
rappresen-
tando i marchi
pil prestigiosi
nell'orologe-
riadilusso e
offrendo
unservizio
divendita
eassistenza
traipiu
rinomati
nelmondo

Aperto nel 2001 al numero 28
coni suoi due piani offre
un’atmosfera high-tech

eal contempo raffinata, creata
dalla space designer Paula O'Neill

sceltaobbligata,ilmercatode-

punzone RM si, comel’Austria, doveinostri

gliorologisi e profondamente 12, ilpit
trasformatonelcorsodeglian-  antico

ni, oggilanostraclientelaloca-  utilizzatoin
le si e ridotta drasticamente e Italia per I'alta

clienti italiani possono com-
prare senza dover incappare
in fastidiosi controlli. Questo
ha distrutto il mercato inter-
no, nonI'assenza dirisorse».

Viadel Corso

Lo storico negozio di famiglia
esiste dal 1891 nella splendida
cornice di Palazzo Fiano
efurealizzato dopo la demolizione
di Palazzo Piombino

quindi per noi era fondamen-  gioielleria

La borsa di studio

Giovani talenti premiati dalla storica orologeria

Bl Premio in musica per Hausmann & Co.
Tre i giovani talenti vincitori di un asse-
gno di studio. Si chiamano Mehdi Kahs-
'yami, Vittorio Montalti e Umberto Pedra-
glio. Secondo la giuria Hausmann &
Co./Patek Philippe, riunitasi per oltre 30
minutiall'interno del MU.SA. dell’Audito-
rium Parco della Musica, ne sentiremo
parlare.

Per il momento sappiamo di certo che

gli sono bastati 15 minuti di esibizione
per stregare il pubblico, con brani ecletti-
cieinnovativi. Pezzinatinon per caso, ma
per la creativita che hanno da vendere.
Lo sannoisostenitori del premio, cuci-
to a misura dei «Giovani talenti italiani
che, in qualche modo, si sono distinti
nell’ambito delle proprie discipline», do-
ve tra le discipline si chiamano in causa
arte, musica, danza, matematica, inge-

gneria e medicina. Fatto sta che di giorno
sono allievi del Corso di Composizione
presso ’Accademia Nazionale di Santa
Cecilia. Di pomeriggio e sera creano, scri-
vono sul pentagramma, ascoltano musi-
ca e si guardano intorno per ispirarsi. La
citta, i sentimenti, I'attualita e i sogni so-
no le loro muse. Il risultato € a portata di
orecchio.

Roberta Maresci




